RADIO
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I Tabla de Precio

Paquetes de pases en tanda RSION EN B
PAG A : AGIONA A PR
0 eq o GRo DAD A A 0 S B B A A
5 PASES LUNES A DOMINGO 24,732 " 15,048 11.526 8.164 4.962
10 PASES LUNESA DOMINGO 44,542 27.134 20.930 14.967 8.924
15 PASES LUNES A DOMINGO 65.553 40.020 30.855 21.531 13,127
Paquetes Auspicio PRODUCTOS COMERCIA HETGN i
PROGRAMA PERIODO OQRARIO PYD I RED
EL DESPERTADOR Lunes a viernes |06:00 a 10:00] 1 1 1 1 15.448
EXPRESO { Lunes a viernes [09:00 a 09:30) 1 1 2 1 16,168
TODOS TUS EXITOS Lunes a viernes [10:00 a 14:00| 1 1 1 1 21.531
EXPRESO 2 Lunes a viernes | 12:00 a 12:30 1 1 2 1 16,168
|SOLO LAS QUE TE GUSTAN Lunes a viernes |[14:00 a 18:00| 1 1 1 ! 15.448
EXPRESO 3 Lunes a viernes | 16:00 a 16:30 1 1 2 1 16.168
BONUS TRACK Lunes a viernes |18:00 a 22:00] 1 1 1 1 15.448
; | |EXPRESO 4 Lunes a viernes  [19:00 a 19:30 1 ! 2 1 16.168
Hotir SOLO BALADAS Domingo a viernes|22:00 a 02:00] 1 1 1 1 21.531
= [MARATON DE FIN DE SEMANA |Sdbado / Domingo| 14:00 a 22:00] 1 1 1 1 6.203
i B cooico PRODUCTO SRRGE + Los auspicios de programas se
I PYD PRESENTACION Y DESPEDIDA 20 adquieren por periodos minimos de 3
ME MENCION LOCUTOR [NIVEL NACIONAL) 20 meses.
1l JINGLE / CURA 30 * La duracion de las menciones
RE REJILLA DE TRANCISION 10 comerciales no debe exceder los 20
MICME MICROMENCION (NIVEL NACIONAL) 10 segundos.
ALIDAS DIARIA PERIODO ALIDAS POR RSIONB
Menciones - 5 Lunes a Domingo 150 34.377
Solo RED 3 Lunes a Domingo 90 23.452
1 Lunes a Domingo 30 8.9249

Radio Disney programa los pases contratados de forma rotativa a lo largo de
toda su programacién, por lo cual no contempla la posibilidad de aceptar
pautas con requerimiento de horarios especificos.

La publicidad contratada sera distribuida homogéneamente a lo largo de todas

las tandas comerciales entre las 06:00 am. y las 22:00 p.m. 98 5
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Por disposicién internacional de la Franquicia, Radio Disney puede emitir cuiias SANTA CRUZ
radiales de hasta un maximo de 60 segundos.
La distribucion de los pases se realiza en funcion a disponibilidad inventario. 102 7
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En caso de que los jingles tengan una duracién mayor a los 30 segundos, El LA PAZ

. ) COCHABAMBA
precio sera recalculado tomando en cuenta los segundos excedentes.
Toda pieza publicitaria que asocie 2 (dos) 0 mas anunciantes o que publicite un 100 9
producto/servicio/evento ajeno a su actividad tendra un recargo del 50%. Y “‘A

El recargo por cabecera de tanda es del 50% sobre el precio del pase.

En todos los casos, la publicidad debera distribuir la misma cantidad de pases por dia de lunes a
domingo.

A partir de la promulgacién de la Ley 045/2010 Contra el Racismo y Toda Forma de Discriminacion y
con el objetivo de cumplir el mandato de la mencionada norma, todo el material enviado para difusién
debera ajustarse a la norma citada.

Toda orden de publicidad y pieza a comunicar, deberan llegar con un minimo de 24 horas de
anticipacion al inicio de la pauta. Caso contrario, RD no se responsabilizara por retrasos u omisiones
que puedan generarse.

Ninguna orden de publicidad sera ejecutada, si infringe alguna de las politicas sefialadas en la
presente tabla de precios.

Las omisiones deberdn ser repuestas en un plazo maximo de 30 dias, después de haber sido
confirmada la omisién, no dandose a lugar la posibilidad de reembolso econémico de posibles

omisiones, sino en todo caso se hara la reposicion de las mismas.

Nota: Estos precios seran revisados trimestralmente o en caso de presentarse cambios en la economia nacional, se evaluara el ajuste de la misma de manera inmediata.

Productos comerciales especiales y/o propuestas AD HOC seran evaluadas de maneras e

|\

specifica, caso a caso

B

Los pagos deben ser realizados maximo a 30 dias de finalizada |a publicidad.
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